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Внутренняя оптимизация

1. Оптимизация структуры сайта

Структура сайта должна быть логичной и простой. Это облегчает путь пользователю и увеличивает скорость индексации страниц поисковым роботом. 

Обычно структура сайта выглядит так: 

Главная страница/Категория/Подкатегория/ Карточка товара или услуги

1.1. Страницы категорий

Сейчас на сайте отсутствуют страницы категорий.

Скриншот страницы berry-beauty.ru
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При подведении на название категории возникает выпадающее меню с подкатегориями раздела. При такой реализации сайт теряет часть запросов, которые наиболее часто запрашивают пользователи. Это общие запросы, такие как «косметология лица», «маникюр москва».

Такие запросы используют пользователи, которые не определились с конкретным видом услуги, поэтому хотят увидеть страницу категории, где они смогут выбрать вид услуги.
Скриншот данных Яндекс Вордстат
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Для эффективного ранжирования по таким общим запросам необходимо для каждой категории создать отдельную посадочную страницу, которая будет вкратце рассказывать о категории услуг и с которой будут вести ссылки на предоставляемые виды услуг.

Пример реализации у конкурентов http://www.spa-loren.ru.

Скриншот страницы: http://www.spa-loren.ru/vrachebnaya-kosmetologiya.html
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Как реализовать?

Ссылка на страницу категории должна срабатывать при нажатии на иконку категории, как для разделов «Татуаж» и «Солярий». 

Фрагмент меню сайта
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Выпадающее меню будет срабатывать при наведении на название категории под ним.


Реализация таких страниц рассчитана прежде всего на то, чтобы привести пользователей из поиска по высокочастотным запросам. 

2. Ошибки при формировании метаданных 

2.1. Дубли метатега Title
Тег <title> имеет очень большое значение для поисковых систем. Благодаря ему ПС понимают, соответствует ли страница определённым запросам. Поэтому если на сайте есть несколько страниц с одинаковыми Title, это может затруднить индексирование данных страниц, а также значительно понижать их в результатах поиска. 

Тег <title> для каждой страницы сайта должен быть уникальным.

Сейчас на сайте присутствуют дубли тега.

Скриншот страницы http://berry-beauty.ru/novosti/372/
[image: image5.jpg]€ berry-beauty.ru/novost

OrwsRETIEYY
Title (7): Hosoctn e

T Flogacrn [ Maseproe omonoxcerue Fraxel cavias nomynapran 12
H3: AKUVIA OKTABPA | HOBUHKA: TElo KO/UIOCT! || HOBAR YCA

o Froel restore D
B: (495) 678-05-58 | (499) 991-02-54 | (926) 513-94-88 | s omsono
e el e Y e




Скриншот страницы http://www.berry-beauty.ru/novosti/378/
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Такую ситуацию допускать нельзя, теги Title необходимо уникализировать.

Пример реализации:

1) Title: Аппарат лазерного омоложения Fraxel в Berry – новости центра красоты

2) Title: Безболезненная эпиляция на диодном лазере Soprano в центре красоты Berry 

Таким образом Title страниц стали уникальными, они лучше описывают содержание страниц, что сразу повышает их релевантность запросу.

Необходимо обязательно проверить все страницы сайта на предмет дублированных Title и, в случае необходимости, уникализировать их для каждой страницы. 
2.2. Незаполненный тег Description
Метатег Description также может использоваться при формировании сниппета. Основная задача состоит в том, чтобы сделать его наиболее привлекательным и точно описывающим содержание страницы. 
Скриншот поисковой выдачи Яндекса
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Как правило, поисковые системы формируют сниппеты сами, выбирая отдельные предложения из текста. Однако правильно сформированный и оптимизированный тег Description имеет все шансы быть использованным в качестве сниппета.

Яндекс Вебмастер сообщает о том, что на сайте эти теги для страниц не заполнены.

Скриншот данных Яндекс Вебмастера
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Тег Description обязательно должен быть заполнен для всех страниц сайта.

Рекомендации Яндекса по формированию сниппета:

https://yandex.ru/support/webmaster/search-results/site-description.xml 

2.3. Дублирование метатега Title и заголовка H1

На многих страницах сайта дублируются Title и H1. 

Скриншот данных страницы http://berry-beauty.ru/ikornyy-manikyur-ciat/
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Title и заголовок H1 отражают в себе основную мысль страницы, дают понять поисковому роботу, каким запросам соответствует страница. Они не должны разительно отличаться, однако и абсолютно идентичными они быть не должны. 

В случае полного совпадения Title и H1 мы лишаемся возможности сообщить поисковому роботу новую (дополнительную) информацию о документе.

При оптимизации этих тегов мы рекомендуем руководствоваться такими принципами:

· Title отражает полное содержание страницы, оптимизирован под ключевые запросы, длина составляет не более 12 слов;
· H1 озаглавливает только текстовую часть страницы, дополняет информацию, указанную в Title страницы, длина – не более 6 слов.
Пример реализации тегов:

Title: Икорный маникюр Ciate – описание процедуры маникюра в салоне Berry 

H1: Кавьяр-маникюр Ciate: технология маникюра

Так теги дополняют друг друга, а также позволяют использовать большее количество ключевых запросов.     

Важно! 
Необходимо проверить все страницы сайта на наличие данной ошибки и устранить её.

3. Выделение ключевых запросов в тексте тегом <strong>

На некоторых страницах сайта можно встретить выделение ключевых запросов, под которые оптимизирована страница, тегом <strong>.

Скриншот страницы: http://berry-beauty.ru/konturnaya_plastika_ellanse/ 
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Тегом <strong> необходимо выделять в тексте предложения, на которых нужно сакцентировать внимание пользователя. Как правило, это целые предложения.

Выделение тегом только ключевых слов в тексте не только не добавляет им дополнительного веса, но еще и может быть воспринято поисковой системой как спам. 

Важно! Необходимо проанализировать все страницы сайта и убрать подобные выделения.

4. Страница 404 ошибки

Страница 404 ошибки важна для поисковых систем. Ее цель – показать, что страницы по данному адресу не существует. Такие страницы должны отдавать код ответа сервера 404. С технической точки зрения сейчас на сайте все оформлено верно. Однако, эта страница нуждается в оптимизации с точки зрения пользователя.

Скриншот страницы http://berry-beauty.ru/gygygy 
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Данная страница не дает пользователю понять, что он ввел неправильный адрес и попал на несуществующую страницу. 

Страница 404 ошибки должна четко говорить о том, что такой страницы на сайте нет, и обязательно должна содержать ссылку на главную страницу.

Пример хорошо реализованной страницы 404 ошибки:

Скриншот страницы: http://wikimart.ru/hhgyggg/ 
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Технические ошибки

1. Дубли главной страницы

Дубль – это страница, абсолютно идентичная по содержанию и структуре другой странице сайта, однако доступная по другому адресу. 

Эти страницы не закрыты от индексации, поэтому могут попасть в индекс в любой момент.

Присутствие в индексе дублей страниц значительно понижает трафик на сайт. Это критическая ошибка, устранить которую нужно в первую очередь. 

Избавиться от таких страниц можно такими способами:

1. Найти все подобные страницы и удалить их.

2. Настроить 301 редирект.
3. Использовать тег <link rel= «canonical»>.

Также, сайт доступен по адресу с “www” и без.

Скриншот страницы http://www.berry-beauty.ru/ 
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При этом главным зеркалом сайта в Яндекс Вебмастере указана версия без «www». 
В данном случае необходимо настроить 301 редирект на версию, которая предпочтительнее. Например, со страницы http://www.berry-beauty.ru/ на страницу http://berry-beauty.ru/.
2. Настройка канонических адресов

Использование атрибута rel=”canonical” тега <link> призвано в первую очередь бороться с внутренними дублями сайта и дублированным контентом.

Внутренние дубли сайта – это абсолютно идентичные страницы, доступные по разным адресам.

Дублированный контент – это, например, повторение одного и того же блока с текстом на разных страницах (например, на страницах пагинации).

Канонический адрес указывает поисковой системе, какая страница предпочтительней для индексации. То есть, если на странице-дубле тег <link rel=”canonical”> указывает на основную страницу, то в индекс попадет именно она, а страница-дубль не будет оказывать негативного влияния на контент. 

Рекомендации Google по настройке канонических адресов: https://support.google.com/webmasters/answer/139066?hl=ru 

Канонический адрес должен быть настроен для каждой страницы сайта. Он должен указывать на адрес самой страницы.

Например, для страницы http://berry-beauty.ru/lazernoe_omolozhenie_i_lazernaya_ep/, атрибут будет выглядеть так:

 <link rel="canonical" href="http://berry-beauty.ru/lazernoe_omolozhenie_i_lazernaya_ep/" />

Для категорий, в которых настроена пагинация, канонический адрес должен указывать на основную (первую страницу категории).

То есть для страницы http://berry-beauty.ru/diplomy_i_sertifikaty_specialistov/?PAGEN_2=2 канонический адрес будет выглядеть так:

<link rel="canonical" href="http://berry-beauty.ru/diplomy_i_sertifikaty_specialistov/ " />

Важно! Установить данный тег для абсолютно всех страниц сайта.

3. Увеличение скорости загрузки сайта

Скорость загрузки сайта имеет прямое влияние на ранжирование страниц как в Google, так и в Яндекс. Чем ниже скорость загрузки – тем ниже будет страница в результатах поиска. 

Данные о скорости загрузки сайта https://www.webpagetest.org/result/161006_5D_VHJ/: 
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Наиболее важным показателем для ранжирования является скорость загрузки первого байта страницы. Показатель считается нормальным, если не превышает отметку в 0,3 с.

На скриншоте видно, что показатель у главной страницы сайта значительно выше.

Рекомендации Google по оптимизации скорости загрузки: https://developers.google.com/speed/docs/insights/Server 

Общее время загрузки сайта, влияет уже не на поисковую систему, а на поведенческие факторы пользователей. По данным проведенных экспериментов более 40% пользователей покинут страницу, если она загружается более 10 с. Как видно на скриншоте, скорость загрузки всей страницы сейчас составляет более 15 с.

Для того, чтобы оптимизировать скорость загрузки страниц, рекомендуем воспользоваться сервисом https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/.

Скриншот страницы: https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?url=http%3A%2F%2Fwww.berry-beauty.ru%2F&tab=desktop 
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В первую очередь необходимо исправить ошибки, указанные в первом блоке. 

Нужно добиться показателя минимум 85/100. В таком случае скорость загрузки будет улучшена.

4. Оптимизация под мобильные устройства

Оптимизация под мобильные устройства является важной составляющей для ранжирования в мобильном поиске. Сайты, которые не адаптированы под мобильные устройства в выдаче Google ранжируются гораздо ниже адаптированных сайтов. 

Рекомендации Google по адаптации сайта для мобильных устройств: https://developers.google.com/webmasters/mobile-sites/?hl=ru.

Переходы с мобильных устройств уже составляют более 30% всего трафика на сайт.

Скриншот данных Яндекс Метрики
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На скриншоте видно, что мобильный трафик из Google никогда не был достаточно высоким. Также мы можем увидеть (по данным по мобильному трафику из Яндекса), что есть потенциал для роста.

Видно, что показатель отказов пользователей мобильных устройств иногда достигает 100%.
Скриншот данных Яндекс Метрики
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Такой высокий показатель может быть связан с неудобством использования сайта в связи с отсутствием адаптивной верстки. 

Проверить удобство использования сайта на мобильных устройствах можно при помощи сервиса https://www.google.com/webmasters/tools/mobile-friendly/?hl=ru.

Также рекомендуем выполнить рекомендации другого сервиса google: https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?url=berry-beauty.ru 
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В первую очередь необходимо исправить ошибки, указанные в первом блоке результатов проверки.

Инструкции по оптимизации типовых страниц

5. Главная страница

1.1 Первый экран

Главная страница – это «лицо» сайта. Важно, чтобы пользователь, попав на главную страницу сайта, сразу понял, как устроена навигация, чтобы в поле его зрения сразу попала важная информация. 

Сейчас на главной странице сайта почти весь первый экран (часть страницы, которую пользователь видит без использования вертикальной прокрутки) занимают flash-элементы, которые практически вытеснили меню с перечнем категорий.

Скриншот страницы: http://berry-beauty.ru/ 

[image: image19.jpg]. (495) 678-05-58

et e B e B fl’,ew'gy W (499)991-02-54
. (026) 513-94-88





Мы рекомендуем уменьшить в размерах данный flash-элемент, так, чтобы на первый экран полностью попадало меню, либо перенести его вниз.

1.2 Отсутствие заголовка H1

На главной странице сайта должен быть заголовок. Заголовок помогает понять поисковой системе, о чем идет речь в текстовом блоке страницы и дополняет Title страницы. Также принимает важное участие в продвижении, так как включенные в него ключевые слова имеют большее значение.

Расположить заголовок следует над текстовым блоком страницы. 

Скриншот страницы: http://berry-beauty.ru/ 
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Пример заголовка:

Центр красоты и здоровья Berry 

Berry – салон красоты в Москве 

1.3 Оптимизация текстового блока

На главной странице сайта нет необходимости размещать длинный блок текста. Как правило с главной страницы сайта пользователь сразу переходит на интересующие его категории и карточки товаров/услуг. Поэтому на главной странице лучше всего размещать краткую информацию о компании, общий перечень предоставляемых услуг. Для более подробного описания той или иной услуги существуют страницы категорий. 

В данном случае первого блока текста будет вполне достаточно для наполнения страницы. 

Скриншот страницы: http://berry-beauty.ru/ 
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При желании в блок для предоставления более полной информации потенциальным клиентам можно добавить список предоставляемых услуг.

Пример реализации:

В нашем салоне Вас ожидают такие услуги:

- косметология лица

- косметология тела

- парикмахерские услуги

- услуги ногтевого сервиса

- услуги солярия

- татуаж.

6. Страница категории 

Для реализации дополнительных страниц категорий, необходимо понимать, как они должны выглядеть. 

1. URL

Структура URL-адреса страницы будет включать адрес главной страницы и адрес категории. URL должен быть оформлен ЧПУ (человеко-понятный урл). ЧПУ учитывается в Google как дополнительное вхождение ключевого слова на странице и повышает его релевантность, поэтому пренебрегать этим пунктом не стоит.
Пример адреса страницы для категории «косметология лица»:

http://berry-beauty.ru/kosmetologiya-lica/ 

2. Мета-данные 

Для того, чтобы оптимизировать мета-данные для страниц категорий необходимо собрать список ключевых слов, по которым Вы хотите, чтобы ваша страница ранжировалась.
В этом поможет сервис Яндекс Вордстат (https://wordstat.yandex.ru/). 

Выставляем необходимый регион (в данном случае - Москва) и вбиваем основной запрос: «косметология лица». 

Скриншот данных Яндекс Вордстат
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Из списка выбираем ключевые запросы, которые подходят для страницы и по которым она должна ранжироваться. Таких запросов может быть сколько угодно, главное, чтобы они могли продвигаться на одной странице и не противоречили друг другу.

Исходя из собранных запросов, заполняем мета-данные:

Title: Косметология лица – услуги по уходу за кожей лица, цены на процедуры в Москве
Description: Полный спектр услуг по уходу за лицом по оптимальным ценам. Большой выбор процедур в салоне красоты Berry в Москве. Звоните и записывайтесь!
Keywords: косметология лица, уход, процедуры, отзывы, Москва
Общий шаблон по оптимизации мета-данных для страниц категорий:

Title: (Общее название услуги) – услуги по (назначение услуги), цены на процедуры в Москве
Description: Полный спектр услуг по (назначение услуги) по оптимальным ценам. Большой выбор процедур в салоне красоты Berry в Москве. Звоните и записывайтесь!

Keywords: (название услуги), уход, процедуры, отзывы, Москва

Важно! Данную рекомендацию необходимо выполнить для всех страниц категорий.

3. Текстовый блок

Для того чтобы оптимизировать текстовый блок на данных страницах, можно перенести небольшие блоки текста с главной страницы сайта, которые описывают услугу. 

Пример блоков для переноса:
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Однако, данные блоки нуждаются в дополнительной оптимизации. Они должны более широко охватывать тему, а также их следует оптимизировать под собранные для страницы запросы. 

Общие рекомендации по оптимизации текста:

· Плотность главного ключевого слова (например, название услуги) должна составлять около 4-5% для текста объемом в 2000 знаков. Для того чтобы проверить плотность вхождения ключевого слова используйте сервис http://advego.ru/text/seo. Плотность дополнительных ключевых слов должна варьироваться в зависимости от их частотности. Плотность наиболее популярных запросов (2-3%), чем меньше частота – тем меньше плотность.

· Текст должен быть структурирован, разбит на смысловые блоки, которые будут озаглавлены. При необходимости текст должен содержать маркированные списки. 
· Как мы уже упоминали выше, не допускается выделение никаких ключевых тегом <strong> и <b>. 
Важно! Данные рекомендации применить ко всем страницам категорий.

4.   Хлебные крошки 

После реализации посадочных страниц категорий услуг, необходимо внести их в хлебные крошки.  

Скриншот страницы: http://www.berry-beauty.ru/fotoomolozhenie_i_fotoepilyaciya_na/ 
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Таким образом для данной страницы они будут выглядеть так:

Главная/Аппаратная косметология лица/Фотоомоложение и фотоэпиляция

Обозначение страницы категории в хлебных крошках необходимо оформить ссылкой.  
Важно! Реализовать данную рекомендацию необходимо для всех страниц-категорий.

7. Карточка услуги

Рассмотрим основные ошибки в оптимизации страниц услуг, на примере страниц сайта.
7.1 Заполнение мета-тегов
Тег Title 
Мета-тег Title прописывается на каждой странице сайта для того, чтобы показать поисковой системе, о чем идет речь в самом документе. Тег используется для формирования сниппета поэтому важно, чтобы он был привлекательным и побуждал пользователей к переходу на сайт.

Сниппет – это небольшой отрывок текста, который используется поисковой системой, для более подробного описания ссылки.

Основные требования по составлению Title:

· Должен точно описывать содержание документа.

· Длина не более 70 знаков, либо 12 слов.

· Должен быть оптимизирован под основные ключевые слова, по которым продвигается страница.

· Должен быть читабельным, т. е. составленным согласно правилам русского языка (необходимо избегать простого перечисления ключевых слов через запятую, такая конструкция может быть воспринята поисковой системой как спам).

· Должен отличаться от заголовка страницы (H1).

· Должен мотивировать к переходу на сайт.

Рекомендации Google по оформлению Title и описания страниц: https://support.google.com/webmasters/answer/35624?hl=ru  

Теги Title на страницах сайта нуждаются в дополнительной оптимизации. 

Примеры плохо оптимизированных Title: 
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Такие title слишком короткие и недостаточно точно описывают содержание. Также их можно оптимизировать под большее кол-во ключевых слов, тогда страница начнет ранжироваться по большему кол-ву запросов и это заметно увеличит ее видимость и, как следствие - трафик.

Рассмотрим пример оптимизации Title на примере страницы http://berry-beauty.ru/solyariy/: 

Скриншот данных страницы http://berry-beauty.ru/solyariy/ 
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Для того, чтобы расширить данный Title, необходимо узнать, какие еще запросы со словом  «солярий» являются популярными среди пользователей. Для этого воспользуемся сервисом Яндекс Вордстат.

Среди полученных результатов выбираем те, которые больше всего подходят нам:

Скриншот страницы: https://wordstat.yandex.ua/#!/?regions=1&words=%D1%81%D0%BE%D0%BB%D1%8F%D1%80%D0%B8%D0%B9 
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Исходя из полученных данных формируем Title:

Title: Солярий в Москве – отзывы, цена процедуры в центре красоты Berry 

Тег Description 

Выше мы уже упоминали о важности заполнения данного тега. 

Пример реализации тега Desription для страницы http://berry-beauty.ru/solyariy/.

Description: Услуги солярия в центре красоты Berry. У нас самые оптимиальные цены в Москве! Запись по тел. (495) 678-05-58

Тег Keywords 

Представитель Google заявил, что тег Keywords больше не учитывается поисковой системой при ранжировании страниц - http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2009/09/google-does-not-use-keywords-meta-tag.html. 

Яндекс отзывается не так однозначно, в своем блоге он пишет, что тег может быть учтен при ранжировании.

Скриншот страницы: https://yandex.ru/support/webmaster/controlling-robot/html.xml 
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Поэтому, для скорейшего восстановления позиций, после выхода из-под фильтра Яндекса мы рекомендуем его заполнить.

При составлении тега Keywords главное – не спамить. Это значит, что нужно кратко перечислить через запятую основные ключевые слова, избегая частых повторений какого-либо слова. 

Пример реализации для страницы: http://berry-beauty.ru/solyariy/.

Keywords: солярий в москве, отзывы, цена, центр красоты berry

Шаблон заполнения мета-данных для страниц услуг:

Title: (Название услуги) – отзывы, цена процедуры в центре красоты Berry
Description: (Название услуги) в салоне красоты Berry. У нас самые оптимиальные цены в Москве! Запись по тел. (495) 678-05-58

Keywords: (общее название услуги) в москве, (название аппарата или способа проведения услуги), отзывы, цена, центр красоты berry

Важно! Оптимизировать мета-данные необходимо на всех страницах услуг.
3.1 Использование заголовка H1 более одного раза

Заголовок H1 используется для того, чтобы кратко обозначить для поисковой системы тему текстового блока страницы. Заголовок необходимо оптимизировать под основной ключевой запрос. Это придает ему больший вес, а также повышает релевантность страницы. 

Основные требования к заголовку H1:

· Длина не более 6 слов.

· Должен быть оптимизирован под основной ключевой запрос.

· Должен быть на странице только один.

На нескольких страницах сайта заголовок H1 используется дважды. Вот пример одной из них:
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На странице должен быть только 1 заголовок H1, который озаглавливает страницу и помогает поисковому роботу понять содержание страницы. Использование двух и более заголовков H1 приводит к 

Важно! Необходимо проверить все страницы сайта и обязательно исправить эту ошибку.

2.2 Использование заголовков H2-H6 в тексте 

Блоки, на которые разделен текст на страницах сайта выделен тегом <strong>. 

Скриншот страницы: http://berry-beauty.ru/fotoomolozhenie_i_fotoepilyaciya_na/ 
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Излишнее использование тега <strong> расценивается поисковыми системами как спам. 

Выделять смысловые блоки в тексте мы рекомендуем при помощи заголовков h2, h3.

Использовать заголовки h2 мы рекомендуем для оглавления больших смысловых блоков. Заголовки также следует оптимизировать и включать в них ключевые запросы, так как в таком случае поисковая система придает им большее значение, чем тем, которые просто употреблены в тексте. 

Заголовки h3 следует использовать для выделения подпунктов основного блока текста. 

При расстановке тегов <h> на странице следует помнить, что они расставляются по принципу иерархии: тег <h1> важнее тега <h2>, а <h2> важнее тега <h3>.

Важно! Внедрить данную рекомендацию следует на всех страницах.

2.3 Оптимизация текстов 

Текстовый блок на страницах играет немаловажную роль в ранжировании страниц. Даже при идеально оптимизированных мета-данных страницы, если ее текст будет недостаточно релевантен запросу, страницах будет ранжироваться в результатах поиска значительно ниже. 

Для начала приведем общие рекомендации по написанию текстов для сайта:

· Текст должен быть уникальным (95-100%).

· Текст должен быть читабельным – правильная структура текста, разбиение на смысловые блоки, использование маркированных списков делает текст более привлекательным как для пользователя, так и для поисковой системы.

· Для обозначения отдельных блоков необходимо использовать заголовки H2-H6 (см. пункт …)

· Тег <strong> использовать только для акцентирования внимания пользователей на определенных пунктах. (см. пункт …)

· Текст должен быть оптимизирован под ключевые запросы. Плотность вхождения ключевых слов должна составлять не более 5%. Для проверки этого показателя используйте сервис http://advego.ru/text/seo/. 

Рассмотрим ошибки, допущенные в оптимизации текстов на примере страницы http://berry-beauty.ru/fitolaminirovanie/.

Скриншот страницы: http://berry-beauty.ru/fitolaminirovanie/
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Ошибка №1. Несколько заголовков.
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Два заголовка для одного текста нарушают визуальную структуру текста. Два заголовка портят вид страницы и при этом не приносят никакой технической пользы. Для сравнения возьмем страницу сайта http://www.berry-beauty.ru/ultrazvukovoy_piling/.

Скриншот страницы: http://www.berry-beauty.ru/ultrazvukovoy_piling/
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Текст с одним заголовком выглядит более структурированным, читабельным для пользователя. 

Рекомендуем на всех страницах использовать только один заголовок, оформлять его в виде заголовка H1. 

Ошибка №2. Недооптимизация текста.

Сейчас основным ключевым запросом, под который оптимизирована страница является запрос «фитоламинирование волос». 

Видим, что слово «фитоламинирование» встречается в тексте (с учетом заголовков) 4 раза. Плотность вхождения составляет 2,44%

Скриншот данных сервиса http://advego.ru/text/seo/ 
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Такая плотность вхождения ключевого запроса не обеспечивает странице достаточную релевантность данному запросу, поэтому в результатах поиска будет ранжироваться гораздо ниже. 

Ошибка №3. Тексты оптимизированы под 1 запрос.

Видимость страницы – это кол-во поисковых запросов, по которым она доступна пользователям. Для того чтобы увеличить видимость, необходимо расширять семантическое ядро (увеличивать кол-во ключевых запросов) для страниц. 

Для того, чтобы лучше всего подобрать новые запросы можно использовать сервис Яндекс Вордстат (https://wordstat.yandex.ua/), а также анализировать конкурентов, которые находятся в ТОП-5 по интересующим вас запросам.

Важно! Таким образом необходимо оптимизировать все страницы услуг.

2.4 Блок с ценами услуги

Есть страницы, на которых цены никак не выделены визуально от общего текста. Пример такой страницы: 
Скриншот страницы: http://berry-beauty.ru/solyariy/  
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Блок с ценами необходим в первую очередь для пользователей. Он должен сразу бросаться в глаза, таким образом пользователю не придется долго искать его. Рекомендуем оформить блоки для страниц, на которых их нет по аналогии с другими страницами сайта. 

Скриншот страницы: http://berry-beauty.ru/konturnaya_plastika_ellanse/  
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В блоки с ценами на услуги мы рекомендуем добавить указание валюты (руб.). Это будет удобно для пользователя, а также это важный сигнал для Яндекса о том, что страница коммерческая. 

После выхода из-под фильтра данное внедрение поможет быстрее вернуть позиции. 

Важно! Рекомендуем внедрить на всех страницах.
8. Страница контактов

Правильно оптимизированная страница «Контакты» важна как для пользователей, так и для поисковых систем. Чем больше информации об организации представлено, тем больше доверие поисковой системы ко всему сайту в целом, а значит, и ранжироваться он будет выше.

Рекомендации по оптимизации страницы:

1. Для удобства пользователей на страницу «Контакты» рекомендуем добавить виджет карты и отметить на ней место расположения салона. 

2. Также нужно добавить больше альтернативных видов связи. Например, электронный адрес или контактный skype для партнеров.

3. На страницу добавьте юридическую информацию и официальное название организации. 

4. Добавить на страницу форму обратной связи. Это значительно повышает доверие к клиенту.

Пример правильно реализованных страниц «Контакты»:

Скриншот страницы: http://5th.kiev.ua/contacts/ 
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Скриншот страницы: http://www.sette-petali.com/ 
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Внешнее продвижение

9. Рекомендации по наращиванию ссылочной массы
Наращивание ссылочной массы по-прежнему является важным фактором ранжирования для поисковой системы Google.

Скриншот данных сервиса ahrefs.com:
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На скриншоте видно, что резких скачков в ссылочной массе не наблюдалось, однако, такого количества ссылок слишком мало, чтобы повлиять на ранжирование.
Всего на сайт ведут 136 ссылок с 28 доменов.

Скриншот данных сервиса Ahrefs:
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Ссылочную массу необходимо наращивать. 

Поисковые системы активно борются с проставлением неестественных ссылок. Как правило, это ссылки, купленные за деньги, которые проставляются не для того, чтобы рассказать пользователям о сайте, а только для того чтобы повлиять на результаты выдачи поисковой системы. При этом «естественная» ссылочная масса – это большой плюс к страницам сайта. 

Естественная ссылочная масса обладает такими признаками:

· Разнообразный анкор-лист.

Анкор – это текст ссылки, которая ведет на страницу сайта. Все люди выражают свои мысли одинаково, а также естественным образом, не нарушая структуры предложения, в котором находится ссылка. Поэтому анкоры типа «салон-красоты москва цены» сразу сигнализируют поисковой системе, о том, что такая ссылка является некачественной.

В списке анкоров должны преобладать такие как «тут», «здесь» и т. д, а также URL сайта. 

Скриншот данных сервиса Ahrefs:
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Видим, что сейчас в анкор-листе преобладают “естественные» анкоры. 

Однако, для продвижения определенных запросов, необходимо все же проставлять ссылки с анкорами, включающими ключевые запросы. В такой ситуации мы реком ендуем ориентироваться на такие показатели: 70% ссылок должны быть с «естесвенными» анкорами, а 30% - анкорные ссылки, включающие ключевые запросы. 

· Тематичность сайтов-доноров

Для естественной ссылочной массы важно, чтобы сайт, с которого проставлена ссылка соответствовал тематике сайта-акцептора. То есть, если на сайт салона-красоты ссылается сайт об автомобильных запчастях, то эта ссылка скорее всего неестественная. 

· Плавный темп роста ссылочной массы. 

Очень важно, чтобы ссылочная масса наращивалась постепенно, стабильно и без резких скачков ни вверх, ни вниз.

Резкие скачки в динамике ссылочной массы могут послужить сигналом поисковой системе о том, что ссылочную массу наращивают специально. 

· Переходы по ссылкам

Если по ссылкам осуществляются переходы, это автоматически увеличивает значение данной ссылки. Поэтому размещать ссылки нужно на сайтах с высокой посещаемостью, где есть вероятность заполучить переходы по ссылке.

· Ссылаться на разные страницы сайта

Если все проставленные ссылки ведут только на несколько продвигаемых страниц, это не улучшит показателей сайта в целом. Нельзя сказать, что такая страгия это «неестественно», однако мы рекомендуем все же ссылаться на как можно большее кол-во страниц сайта.

10. Инструкции по наращиванию ссылочной массы с учетом последних изменений в алгоритмах Google и Яндекс

Наращивание ссылочной массы можно разделить на 2 части:

- размещение статейных ссылок;

- наращивание «естественной» ссылочной массы (проставление ссылок на форумах, в обсуждениях).
В своей работе мы активно используем оба эти направления.

Размещение статейных ссылок
Выше мы писали, что поисковые системы негативно относятся к покупным ссылкам, однако в современных условиях нарастить ссылочную массу без покупки ссылок не представляется возможным. 

Ниже мы приведем инструкции как размещать максимально естественные ссылки на платных ресурсах.

Мы покупаем только вечные статейные ссылки. Ни в коем случае не следует также покупать ссылки автоматически из сервисов типа Seopult и т. п. Для статейных ссылок мы пишем самостоятельно либо покупаем статьи с использованием необходимых анкоров.

При заказе статьи нужно следить, чтобы тема была актуальна и востребована, а сама статья была интересно написана. Статьи для внешней оптимизации должны быть качественные и читабельные. 

Для размещения статей навсегда используем сервисы www.miralinks.ru и http://pr.sape.ru/:

- объем статьи – 2000-2500 символов без пробелов;

- употребляем ключевые запросы в Title и метаописаниях, чтобы они были читабельны и интересны посетителям;

- статьи необходимо писать качественные, для людей;

- в статье должны быть 1-2 ссылки на разные страницы сайта;

- лучше применять одну анкорную ссылку, а одну – безанкорную.

После того как статьи написаны и добавлены в Миралинкс, мы подбираем площадки для размещения. 

Рекомендации по отбору площадок в сервисах:

· обращайте внимание на тИЦ площадок. Чем выше эти показатели, тем лучше. Старайтесь не размещать статьи на площадках, тИЦ которых ниже 40, а PR главной страницы равен 0;

· размещайте статьи на тематических и близких по тематике площадках; 

· процент индексации и наличие статей на сайте должны равняться или быть незначительно ниже 100%. В противном случае Вы рискуете, что Ваша статья не будет проиндексирована или будет удалена вебмастером;

· плюсом будет, если площадка находится в Яндекс.Каталоге;

· площадка не должна участвовать в линкоброкерах, такие площадки часто попадают под санкции поисковых систем;

· количество входящих ссылок на донор превышает исходящие;

· старайтесь в первую очередь приобретать площадки из своих регионов;

· обращайте внимание на количество посетителей на сайте. Ссылки будут эффективнее работать, если по ним будут переходить на Ваш сайт;

· обращайте внимание на возраст домена. Чем сайт старше, тем лучше. Не следует размещать статьи на сайтах, чей возраст меньше года.

Важно! Пока сайт находится под фильтром мы не рекомендуем использовать http://pr.sape.ru/.

Наращивание естественной ссылочной массы

Существует несколько способов самостоятельного наращивания «естественной» ссылочной массы.

· Крауд-маркетинг 

Суть этого метода достаточна проста. Найти в сети пользователя, который ищет совет по выбору салона красоты, либо процедуры, и ответить на его вопрос, после чего дать ссылку на свой сайт. Эффект от таких ссылок не ограничивается одним только переходом на сайт. Активно участвует в онлайн-обсуждениях небольшой процент пользователей. Большинство людей просто читают информацию. Удачный комментарий, содержащий полезную и нужную информацию, может привести дополнительный трафик на сайт. 

При этом принципиально важно не путать этот метод со спамом в комментариях. 
Поэтому, необходимо именно отвечать на вопрос пользователя и только потом, если это уместно, можно разместить свою ссылку.

Приведём ряд рекомендаций, которых желательно придерживаться:

1. ветка или обсуждение должно быть тематическим;

2. обсуждение, в котором оставлена ссылка, должно быть «живым». Ответ на вопрос, который задавали год назад, будет выглядеть сомнительно;

3. сообщение не должно быть рекламным. Должно создаваться впечатление, что пользователь просто решил поделиться тематической ссылкой;

4. сообщение должно давать ответ на поставленный вопрос, быть полезным читателям. Основная цель – не поставить ссылку, а заинтересовать пользователя, чтобы он перешёл на Ваш сайт;

5. желательно не использовать в качестве анкоров продвигаемые слова;

6. если это ответ на форуме, желательно, чтобы пост с ссылкой не был первым после регистрации. Если на форуме до этого у Вас не было аккаунта, Вы только зарегистрировались, необходимо оставить 3-6 постов в разных ветках форума. Только после этого следует размещать пост с ссылкой на сайт;

7. не забрасывайте ветку сразу после публикации нужной информации. Если на Ваше сообщение есть комментарии, на них нужно ответить.
· Размещение статей на трастовых ресурсах 


Составьте список сайтов, находящихся в ТОП-10 Яндекса по Вашим целевым запросам. 

Владельцам тех сайтов, на которых есть статейные разделы, напишите письмо с предложением разместить статью с ссылками на Ваш ресурс. Конечно, к конкурентам обращаться смысла нет, однако можно разместить статьи на информационных ресурсах, содержащих статьи о салонах красоты, процедурах по уходу за лицом и телом и т.д.

Рекомендации по переписке с техподдержкой Яндекса

Как мы уже говорили ранее, срок выхода из-под фильтра за накрутку поведенческих факторов составляет не менее 8 месяцев. Так как фильтр накладывается автоматически, то не следует полагаться на то, что Яндекс снимет фильтр до окончания этого срока. 

Однако, для того, чтобы этот срок не затянулся, следует вести постоянную переписку с техподдержкой Яндекса по ходу внесения изменений. 

Первое письмо можно отправить в техподдержку еще до внесения каких-либо изменений на сайт.

Текст письма:

Добрый день, уважаемая служба поддержки Яндекса!

Мы проанализировали ситуацию с понижением нашего сайта в результатах поиска и выяснили, что, возможно, причиной наложения санкций стало использование нами сервиса WebEffector для наращивания ссылочной массы.  

Сообщаем Вам, что мы полностью отказались от использования данного сервиса и никогда не вернемся к подобному методу продвижения. 

Можем ли мы ожидать, что при следующей проверке сайт получит положительную оценку?

Заранее спасибо!

Скорее всего, на данное письмо Вы получите шаблонный ответ Яндекса, однако здесь главное показать, что сайт совершенствуется и стремится исправить все ошибки и стать максимально более удобным и полезным для пользователей. 

Во время внесения изменений, когда будет внесена уже примерно половина из предложенных нами рекомендаций можно написать еще одно письмо в техподдержку.

Текст письма:

Добрый день, уважаемая служба поддержки Яндекса!

Так как проблема с наложением санкций все еще актуальна, мы начали активную работу над улучшением качества сайта. Путем внесения определенных изменений мы стараемся сделать наш сайт максимально полезным для пользователя. 

Сейчас активно ведется работа над содержимым сайта, его структурой. Мы хотим, чтобы пользователям наш сайт приносил максимальную пользу. 

Мы понимаем, что фильтр накладывается автоматически, но хотелось бы узнать, когда наш сайт сможет пройти повторную проверку?

Возможно есть еще какие-то рекомендации, которые могли бы помочь нам быстрее восстановить позиции сайта, просим Вас сообщить о них.

Заранее большое спасибо!

После внесения всех изменений на сайт, когда Вы будете уверены в том, что не используете ни одного некорректного метода продвижения, можно написать еще одно письмо в техподдержку.
Текст письма:

Здравствуйте!

Мы уже несколько раз писали Вам по поводу наложения санкций за накрутку поведенческих факторов на наш сайт с Вашей стороны. Мы не отрицаем, что некоторые наши действия могли послужить сигналом к наложению санкций, однако не можем исключать возможность накрутки со стороны конкурентов с целью понижения сайта в результатах выдачи.

Для того, чтобы в дальнейшем быть уверенными в качестве нашего сайта и отсутствии каких-либо предпосылок к применению санкций мы провели тщательную работу над сайтом:

· Оптимизировали внутреннюю структуру и содержание всего сайта, с целью сделать его как можно более полезным для пользователя

· Тщательно изучили ссылочную массу сайта и сняли все ссылки низкого качества

· Все некорректные методы продвижения, которые мы смогли обнаружить были устранены

· Все обнаруженные технические ошибки и ошибки внутренней оптимизации были исправлены.
Мы постоянно работаем над улучшением качества нашего сайта.

Понимаем, что фильтр автоматический, однако очень просим Вас произвести проверку нашего сайта на соответствие всем требованиям поисковой системы.
Заранее благодарим!

Повторимся, что ожидать больших результатов от переписки с техподдержкой не стоит, однако держать ее в курсе того, что Вы работаете над сайтом постоянно можно и нужно. Мы рекомендуем присылать информативное письмо в техподдержку о том, что на сайте ведутся работы по улучшению примерно раз в месяц. В каждом письме желательно указывать какие именно изменения были внесены или вносятся.
Заключение 

В ожидании снятия фильтра и восстановления позиций из Яндекса, трафик следует компенсировать за счет увеличения видимости сайта в Google.  

Для этого необходимо комплексно выполнять все наши рекомендации.  Позиции будут расти плавно, первый эффект будет заметен в течении нескольких первых месяцев после внесения изменений.

Все рекомендации были прописаны с учетом того, что в скором времени сайт выйдет из-под фильтра Яндекса, поэтому рекомендации не противоречат правилам ранжирования в Яндексе.
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